Motorola lança produtos através da campanha          “Cinco sortudos e um destino” 

Totalmente baseada em plataforma Web, a ação de marketing interativo tem como principal objetivo disseminar entre os internautas 
a tecnologia multi ramal digital 

A Motorola acaba de colocar no ar uma campanha para disseminar a tecnologia multi ramal digital. Recurso disponível na Linha Fox, os aparelhos de telefone sem fio que permitem a instalação de ramais apenas puglando-se os equipamentos na tomada elétrica. 

“A idéia é tornar a tecnologia sinônimo dos aparelhos de telefone sem fio da Motorola e, também divulgar o lançamento do Fox. Novo aparelho de telefone sem fio da marca que será apresentado ao mercado nessa mesma data”, informa Francisco Costa, gerente de marketing da empresa, ao lembrar que outro ponto importante dessa ação é estabelecer uma relação mais próxima, principalmente com os usuários de telefonia sem fio. 

Desenvolvida em conjunto pela equipe de marketing da empresa e pela Invent Propaganda, a campanha é totalmente baseada em plataforma web e será veiculada nos sites dos principais provedores de Internet e dos grandes varejistas do País. 

A opção pela web não foi feita por acaso. Como disseminar um conceito de tecnologia não é tarefa fácil para nenhuma empresa, o grande desafio era definir  um meio que pudesse transmitir esse conceito, levando-se em conta o interesse e o tempo do consumidor. “Isso só seria possível através de uma ação de comunicação via Internet”, relembra o gerente. 

“Criar atrativos para despertar o interesse das pessoas em participar da ação foi outro obstáculo que superamos. Diferente da grande maioria de outras campanhas, o vencedor do nosso concurso cultural vai poder levar mais quatro pessoas para viajar com ele”, explica Costa. O número cinco não foi escolhido por acaso, continua ele. “A idéia é fazermos uma brincadeira enfatizando que um aparelho com até cinco ramais leva cinco sortudos para a viagem dos sonhos”.  

Para reforçar esse item, a mesma associação também se estendeu às opções de destinos. O contemplado poderá escolher um, entre cinco destinos: “Cruzeiro com amigos”, “Relax na Costa do Sauipe”, “Férias na Disney”, “Um sonho em Paris” ou “Tour em Nova York”.

Por meio de banners que aparecerão nos principais sites de comércio eletrônico, portais e canais de grande audiência o internauta será convidado a participar de um concurso cultural, respondendo a pergunta: Porque você merece a viagem dos sonhos com mais quatro amigos?

As respostas deverão ter no máximo 240 caracteres e serão avaliadas por uma comissão julgadora que irá escolher a melhor frase com base nos quesitos: criatividade, originalidade e uso correto do português.

Entre outros pontos, a ação tem como meta divulgar o conceito, mostrar como ele funciona e suas vantagens para um maior número de pessoas possível. Por isso, além de ser aberta para o público em geral, não se exige a compra de nenhum produto para participar.

O funcionamento da campanha também é bastante democrático. Ao clicar no banner aceitando participar do concurso, o usuário será direcionado para um hotsite, onde assistirá um filme que em poucos segundos apresenta como funciona a tecnologia multi ramal digital e suas principais vantagens. 

Além disso, a campanha traz um pouco do conceito de “permission marketing”, já que é o internauta quem vai decidir se tem interesse em continuar no site e assistir a peça e efetivar sua inscrição.

Em relação à propagação dessa ação, a empresa acredita que o marketing viral deve se tornar uma importante ferramenta nessa disseminação. Uma vez que a pessoa que se inscrever estará convidando os seus 4 acompanhantes que por sua vez o acompanhante receberá um email confirmando que foi convidado com mais 3 três amigos pelo participante para uma viagem. O acompanhante tem a opção de clicar no email de confirmação e também participar do concurso indicando seus 4 amigos. 

A campanha tem início no dia 08 de setembro e vai até 30 de outubro. O vencedor será conhecido no dia 07 de novembro desse ano. 

A expectativa é que ação deva atingir 1 milhão de internautas.

Sobre a MDX TELECOM 

Parte de um grupo empresarial fundado há mais de 20 anos, a MDX Telecom iniciou suas atividades no ano 2000 e tornou-se especialista na produção e distribuição de produtos para comunicação pessoal.

Licenciada exclusiva da Motorola para montagem de telefones sem fio na América Latina, a empresa atingiu rapidamente uma posição de liderança no segmento, o que levou à abertura da sua fábrica no pólo tecnológico de Ilhéus, Bahia. Nessa planta, produz cerca de 50 itens de alta tecnologia. Dentre eles, os telefones sem fio Motorola e os rádios de comunicação Talkabout da mesma marca.
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